Assignments for seminars by discipline

"Metadata in PR"

Семинар 1. Воспроизвести основные понятия сферы PR
Максимальный балл: 10
1. Многообразие формулировок понятия «связи с общественностью».
2. Системы информационных коммуникаций.
3. Классики PR.
4. Исторические вехи развития профессии.
5. Работа PR с индивидуальными потребителями.
Seminar 1. Reproduce the basic concepts of the sphere of PR

Maximum score: 10

1. The variety of formulations of the concept of "public relations".

2. Systems of information communications.

3. PR classics.

4. Historical milestones in the development of the profession.

5. PR work with individual consumers.

Семинар 2. Систематизировать международный опыт в сфере связей с общественностью
Максимальный балл: 10
1. Функционирование СО во всех сферах человеческой жизнедеятельности. 
2. Модели СО в разных странах мира. 
3. Объект и субъект связей с общественностью.
4. Эволюция паблик рилейшнз.

5. Закрытые и открытые социальные системы.
Seminar 2. Systematize international experience in the field of public relations

Maximum score: 10

1. The functioning of the PR in all spheres of human life.

2. PR models in different countries of the world.

3. Object and subject of public relations.

4. The evolution of public relations.

5. Closed and open social systems.

Семинар 3. Описать развитие PR в Казахстане
Максимальный балл: 10
1. Становление PR в Казахстане.
2. Основные принципы связей с общественностью.
2. Достижение стратегических задач.

4. Правила организации мероприятий.
5. Установление доверительных отношений.
Seminar 3. Describe the development of PR in Kazakhstan

Maximum score: 10

1. Formation of PR in Kazakhstan.

2. Basic principles of public relations.

2. Achievement of strategic objectives.

4. Rules for organizing events.

5. Establishment of trusting relationships.

Семинар 4. Сопоставить связи с общественностью и журналистику
Максимальный балл: 10
1. Основные функции журналистики.
2. Что такое пропаганда?
3. Сравнительная характеристика журналистики, рекламы и пропаганды.

4. Отличие PR от маркетинга, продвижения продаж, паблисити.
5. Синтетичность СО.
Seminar 4. Compare public relations and journalism

Maximum score: 10

1. The main functions of journalism.

2. What is propaganda?

3. Comparative characteristics of journalism, advertising and propaganda.

4. The difference between PR and marketing, sales promotion, publicity.

5. Synthetic PR.

Семинар 5. Соотнести формы регулирования в профессии
Максимальный балл: 10
1. Закон РК «О СМИ».

2. Закон РК «О рекламе».
3. Закон «Об авторском праве и смежных правах». 
4. Нормативные акты по отдельным смежным с PR сферам.

5. Договорная база для реализации работ по проектам связей с общественность.
Seminar 5. Correlate the forms of regulation in the profession

Maximum score: 10

1. Law of the Republic of Kazakhstan "On Mass Media".

2. Law of the Republic of Kazakhstan "On Advertising".

3. Law "On Copyright and Related Rights".

4. Normative acts on individual areas related to PR.

5. Contractual basis for the implementation of work on public relations projects.

Семинар 6. Распределить возможности связей с общественностью в основных сферах жизнедеятельности
Максимальный балл: 10
1. Правила профессионального поведения специалиста по связям с общественностью.

2. Этический кодекс  (1995-1996 гг.) Международной ассоциации специалистов, занятых в сфере деловой коммуникации.
3. Минимальные стандарты качества в СО, принятые в Всемирном конгрессе PR в Хельсинки в 1997 г.
4. Традиции, общественные нормы, мораль и общественное мнение, модели поведения. 
5. Портрет казахстанского PR-щика. 
Seminar 6. Distribute public relations opportunities in the main areas of life

Maximum score: 10

1. Rules of professional conduct for a public relations specialist.

2. Code of Ethics (1995-1996) of the International Association of Business Communication Professionals.

3. Minimum quality standards in PR adopted at the World PR Congress in Helsinki in 1997.

4. Traditions, social norms, morality and public opinion, behavior patterns.

5. Portrait of a Kazakh PR manager.

Семинар 7. Обобщить важнейшие сферы PR
Максимальный балл: 10
1. Разграничение внутренних и внешних связей с общественностью.
2. Медирилейшнз.
3. Консалтинг.
4. Паблисити.
5. Работа с персоналом.
Seminar 7. Summarize the most important areas of PR

Maximum score: 10

1. Separation of internal and external public relations.

2. Medirilations.

3. Consulting.

4. Publicity.

5. Work with personnel.

Семинар 8. Классифицировать PR 
Максимальный балл: 10
1. Политический PR. 
2. Торговый PR.
3. PR в СМИ.
4. Неформальная классификация.
5. «Белый» и «черный» PR.
Seminar 8. Classify PR

Maximum score: 10

1. Political PR.

2. Trade PR.

3. PR in the media.

4. Informal classification.

5. "White" and "black" PR.

Семинар 9. Интегрировать работу с различными аудиториями потребителей
Максимальный балл: 10
1. Создание имиджа и бренда.

2. Формирование благоприятных отношений. 

3. Продвижение товаров и услуг.

4. Консультирование.

5. Изучение общественного мнения.

Seminar 9. Integrate work with different consumer audiences

Maximum score: 10

1. Creating an image and brand.

2. Formation of favorable relations.

3. Promotion of goods and services.

4. Consulting.

5. Study of public opinion.

Семинар 10. Проиллюстрировать многообразие моделей в связях с общественностью
Максимальный балл: 10
1. Пресс-посредничество.
2. Информирование общественности. 
3. Двусторонняя асимметричная модель.

4. Двусторонняя симметричная модель.
5. Трансформация моделей.
Seminar10. Illustrate the variety of models in public relations

Maximum score: 10

1. Press mediation.

2. Public information.

3. Bilateral asymmetric model.

4. Bilateral symmetrical model.

5. Transformation of models.
Семинар 11. Инсценировать мультимедийную поддержку PR-обращений
Максимальный балл: 10
1. Поводы презентаций.
2. Основные цели и задачи презентаций.

3. Разработка сценария.
4. Бюджетирование.

5. Креативные презентации. 
Seminar 11. Stage multimedia support for PR messages

Maximum score: 10

1. Reasons for presentations.

2. The main goals and objectives of the presentations.

3. Script development.

4. Budgeting.

5. Creative presentations.

Семинар 12. Распознать виды информационных потоков
Максимальный балл: 10
1. Формирование собственного информационного потока.
2. Сегментирование информационного потока.
3. Информационное партнерство.
4. Глобальные и локальные информационные потоки.

5. Эксклюзивная информация.

Seminar12. Recognize the types of information flows

Maximum score: 10

1. Formation of own information flow.

2. Segmentation of the information flow.

3. Information partnership.

4. Global and local information flows.

5. Exclusive information.

Семинар 13. Оценить возможности акцентирования внимания
Максимальный балл: 10
1. Событийный маркетинг и событийный менеджмент.

2. Классификация событийных коммуникаций.

3. Основные критерии, определяющие успешность события.

4. Этапы подготовки специально организованных событий.
5. Вариативность мероприятий.

Seminar13. Evaluate opportunities for focusing attention

Maximum score: 10

1. Event marketing and event management.

2. Classification of event communications.

3. The main criteria that determine the success of the event.

4. Stages of preparation for specially organized events.

5. Variation of events.

Семинар 14. Выявить социометрию в PR
Максимальный балл: 10
1. Постановка целей. 
2. Определение аудиторий.
3. Основные инструменты.
4. Проведение анкетирования и опросов.
5. Обработка и получение результатов.
Seminar14. Reveal sociometry in PR

Maximum score: 10

1. Setting goals.

2. Definition of audiences.

3. Basic tools.

4. Conducting a survey.

5. Processing and obtaining results.

Семинар 15. Упорядочить технологии-микс
Максимальный балл: 10
1. Создание приоритетов.  
2. Общие центры управления коммуникацииями.
3. Применение социальных сетей. 
4. Достижение синергии. 
5. Возможности интеграции.
Seminar15. Arrange Technology-Mix

Maximum score: 10

1. Create priorities.

2. Common communication control centers.

3. Application of social networks.

4. Achieving synergy.

5. Possibilities of integration.
Методические указания к семинарским занятиям
Цель: сформировать у студентов способность выявлять основные формы связей с общественностью, которые активно применяются для построения коммуникаций в современном обществе и рыночной экономике, важнейших этапах становления и развития связей с общественностью как профессии, отрасли бизнеса, ее функциях, методах и основных направлениях деятельности.
Задачи: 

а) выделить критерии базовых основ связей с общественностью как науки, профессии и отрасли бизнеса;
б) подготовить аналитическое обозрение места и роли СО в современном мире, обратив внимание на состояние отрасли в Казахстане; 

в) провести сравнительный анализ роли и функций PR в коммерческих структурах, государственных учреждениях и общественно-политических организациях на конкретных примерах.
План семинарского занятия 
Ознакомьтесь с основной и дополнительной литературой, используйте также электронные ресурсы для подготовки тем лабораторных работ.
Используйте для обоснованности теоретического материала яркие примеры из отечественного и зарубежного опыта. 
Результаты анализа конкретных тем можно представлять в виде презентаций до 5 минут. 
В ответах можно использовать гипотезы и эксперименты по основным направлениям PR-деятельности.
Оценка за семинарские занятия
	№
	Тема
	Баллы

	1.
	Сущность паблик рилейшнз.
	10

	2.
	Роль и место «связей с общественностью» в современном мире.
	10

	3.
	Содержание профессиональной деятельности.
	10

	4.
	Различия между СО, журналистикой, рекламой и пропагандой.
	10

	5.
	Информационно-правовая база деятельности в сфере PR.
	10

	6.
	Социо-культурная база функционирования PR.
	10

	7.
	Направления деятельности.
	10

	8.
	Основные виды PR-технологий, их классификация.
	10

	9.
	Функции PR.
	10

	10.
	Основные модели.
	10

	11.
	Презентация как типовая  практическая модель.
	10

	12.
	Управление информацией в PR-деятельности.
	10

	13.
	Специально организованные события  как технологический инструмент.
	10

	14.
	Изучение общественного мнения.
	10

	15.
	Комплексные коммуникации.
	10
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